EUROPAWEITE KAMPAGNE ZUM NEUSTART DES TOURISMUS 2021

ATOUT FRANCE, DIE 13 REGIONALEN TOURISMUSVERBANDE
UND PRIVATE UNTERNEHMEN
MIT VEREINTEN KRAFTEN FUR DIE DESTINATION FRANKREICH

DIE FRANZOSISCHE TOURISMUSBRANCHE VOR COVID-19
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EINE BEISPIELLOSE EUROPAWEITE ZUSAMMENARBEIT RUND UM
EINE GEMEINSAME BOTSCHAFT UND EINE DACHMARKE
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«Ce qui compte vraiment», Ubersetzt in 7 Sprachen

13

regionale
Tourismus-
verbande

PARIS g%

oooooooooooooo

eeeeeeeeeeeeeeee

%

private
Unternehmen

solutioNg&Jde

L'agence de développement &e )EH.M européiSChe

Auvergne Zielmarkte
Rhone-Alpes

Tourisme

ssssss

Aquitaine REGION COMITE
Corﬁékég\onqwu sSUD RDEEQFIOGK\IL 5
: &

cc!td anie
«griiner» Faden:

nachhaltiger
Tourismus

VISIT.CORSICA

INFORMIEREN & INSPIRIEREN BUCHUNGEN
SICHERHEIT VERMITTELN

AUF DIE INTERESSEN DER

EUROPAISCHEN REISENDEN EINGEHEN

%§é§éﬂbi @ %frﬂﬂ%

NACHHALTIG NATUR & LEBENSART & KUNST 6
SLOW TOURISM GASTRONOMIE KULTURERBE

EINE DYNAMISCHE KAMPAGNE, ANGEPASST AN
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DYNAMISCH FLEXIBEL MARKTBEOBACHTUNG BENCHMARK

Quellen: OMT, DGE - Bangue de France, Enquéte aupres des visiteurs venant de I'étranger (EVE)

Mehr Informationen auf: www.atout-france.fr




